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\ ‘ E CON LA FORZA DELLA COMUNICAZIONE

SME | A CAMPANIA, PER MESI SULLE PRIME PAGINE
- DEI GIORNALI PER FATTI DI CRONACA
ED BMERGENZA RIFIUTI, VUOLE INVERTIRE LA ROTTA
E SOTTOLINEARE INVECE LE SUE TANTE RISORSE

E UN FORTE DINAMISMO PROGETTUALE.

LA REGIONE HA MESSO QUINDI IN CAMPO
UN’INTENSA AZIONE DI MARKETING E TANTI
INVESTIMENTI IN TUTTI | SETTORI TURISTICI, O QUASI
TUTTL IL GRANDE ASSENTE E IL CONGRESSUALE,
DELEGATO Al SOLI OPERATORI PRIVATI

di Nicoletta Tottano

Operazione

forze dell’ordine e prefettura per atti congiuntl R B ,. Ry A |

* emerso chiaramente a ottobre, durante gli
w» Stati Generali del Turismo a Paestum: il pill
grande problema della Campania turistica, e so-
prattutto di Napoli, & la sicurezza. «Siamo stati
penalizzati dall’escalation di violenza in autunno
e dalla conseguente campagna mediatica contro
la citta» ha detto Marco Di Lello, assessore re-
gionale al Turismo. «ll settore turistico ha perso
almeno 80-90 mila arrivi lo scorso anno, paria 23
o 24 milioni di euro visto che ogni turista spende
in media 64 euro al giorno e resta nella nostra
regione almeno quattro giorni,
Preso atto delle difficolta, la Regione gia a dicem-
bre predisponeva un accordo siglato da enti locali,
volti alla sicurezza del turista. Un piano che ha AR B T2l .U =
previsto il potenziamento della sorveglianza in _B | - | _

sette zone di Napoli (grandi alberghi; centro sto-

www.ecostampa.it

rico-Decumani; piazza Municipio e porto; piazza
Garibaldi e Stazione centrale; via Toledo; Vomero
e San Martino; aeroporto) e, per | principali itine-
rari turistici regionali, I"istituzione di una squadra
speciale di controllo (Scit).

E poi, per risollevare Iimmagine della regione, e
stato varato un piano di marketing annuale di 24
milioni di euro per intercettare i mercati esteri:
Germania in primis, che guarda con fiducia ai no-
ve collegamenti attivati nel 2007, il nuovo merca-

to russo, in crescita esponenziale, ma anche Usa,
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Cran Bretagna, Francia, Spagna, Svezia e Giappo-
ne. | risultati, per ora almeno mediatici, non hanno
tardato ad arrivare. La Campania, ¢ nello specifico
Napoli, a febbraio & stata promossa da alcune gran-
di testate internazionali: paragonata per vitalita a
Barcellona sia dal quotidiano economico francese
Les Echos sia dal catalano La Vanguardia, mentre il
Financial Times ha posto I"accento sulla pulizia della
citta e il quotidiano giapponese on-line Eurtour.
com “sulla cittd cosmopolita, punto d'incontro tra

nopoli di varie culture e nazionalita”.
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