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DI TeresA CHIODO

Fuori dal comune

MA DOVE SI FANNO OGGI GLI EVENTI? SE L'HOTEL RESTA UN CLASSICO, CHI SI VUOLE DISTINGUERE
S| SPINGE IN LOCATION INSOLITE, MAGARI 'VESTITE’ PER L'OCCASIONE, CON L'AIUTO DI DESIGNER E
SCENOGRAFI. VECCHIE STAZIONI DALL'ASPETTO INDUSTRIALE, TEATRI, MUSEI, ACQUARI, BEAUTY FARM, PARCHI

DI DIVERTIMENTO E MOLTO ALTRO.

Nella ricerca della location, la fantasia sembra
non avere confini. L'ultimo trend & quello di proporre
contesti fuori dall'ordinario, destinazioni sempre
nuove, trendy, possibilmente con una nota esotica.
Termini come 'concept’ o 'design hotel’ sono
diventati di uso corrente, magari accompagnati a
‘cucina fusion’, ambiente 'etno chic’, atmosfera
‘cool’. Non si tratta di locuzioni vuote, ma di
definizioni che corrispondono a un contenuto
identificabile, che si puo toccare con mano.
Tramontata ormai da tempo I'era in cui ci si
accontentava di sale confortevoli e raffinate, dopo un
breve periodo in cui minimalismo e dotazioni high
tech sono state un must imperante, si & passati alla
ricerca spasmodica di contenitori inediti, originali,
soprattutto insoliti, meglio se nati con altre funzioni.
Ecco allora meeting organizzati in ex-stazioni
ferroviarie, cene di gala allestite tra le vasche di un
acquario, palazzetti dello sport e fabbriche dismesse
che si aprono alle sfilate di moda, chiese sconsacrate
che ospitana lanci di prodotto. Qualsiasi struttura, di
norma non adibita ad accagliere il pubblico, puo
essere trasformata, con qualche ritocco, in
un'ambientazione affascinante per un evento. Ci
sono soluzioni per tutti | gusti e la parola d'ordine e
stupire, con effetti speciali per quanto riguarda
I'allestimento e il catering, ma anche con l'alta
qualita del servizio, efficiente e discreto,
personalizzato secondo |'atmosfera della struttura.
Una delle mode ¢ il ritorno al classico, purché
prestigioso e imponente. In tutta Europa si stanno

aprendo le porte di grandi regge come Versailles e
Schoenbrunn, e, in Italia, quelle della Reggia di
Caserta per mettere a disposizione le sale per cene di
gala, convegni e meeting. Altrettanto ‘cool’, poi,
conciliare dovere e piacere, magari in un centro
benessere o in una spa di ultima generazione,
puntando a un‘interazione tra i benefici del relax
fisico e la ricettivita del messaggio.

Lo SvAGo VUOLE LA SUA PARTE

Un parco divertimenti diventa una nuova e originale
formula di ospitalita per il settore eventi con lo
straordinario potere di traslare il mondo del lavoro in
quello delle fiabe. Stiamo parlando del noto Parco di
Gardaland e del Gardaland Hotel Resort,
quest’ultimo realizzato nel 2004 come naturale
completamento ricettivo all’entertainment offerto dal
parco. La struttura, di grande impatto scenografico,
con uno stile architettonico tra il vittoriano e il New
England, presenta un progetto tutto interpretato in
chiave fiabesca e riconducibile al lavoro creativo e al
conceptual design di un noto studio di architettura
statunitense, il Creative Kingdom di Los Angeles,
specializzato in realizzazioni legate all'entertainment.
“Unire il lavoro al divertimento: questa ¢ la nostra
mission - spiega Paola Rosso, responsabile
Gardaland Meetings & Special Events -. Le aziende
possono realizzare un meeting con servizi
personalizzati in hotel per poi usufruire di un parco
divertimenti a tema con tutte le attrazioni e
spettacoli esistenti. Offriamo quattro location
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