Tl business al Crowne Plaza di Caserta

§ Caserta ha un nuovo punto d’incontro,
i 'immensa hall di 3.600 metri quadrati del
moderno Crowne Plaza di Caserta, inau-
¥ gurato di recente. La grande hall, aperta
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a tutti, ¢ ricoperta interamente da un’av-
veniristica cupola in verro e acciaio che,
con 4.700 metri quadrati, costituisce una
delle pitt grandi opere di questo genere in
[talia e in Europa. Lhotel ¢ prevalentemente
a vocazione business, anche per la sua
ubicazione all’interno del centro dire-
zionale di Caserta, ricavato dalla riquali-
ficazione (ancora in atto) dell’ex area
industriale Saint Gobain della citta, Il
Crowne Plaza offre 320 camere, di cui 16
business e 16 suite, arredate in stile con-
temporaneo. Ogni stanza ¢ dotata di
ampie scrivanie € comode poltrone, due
telefoni con linea diretta e segreteria tele-
fonica, Tv satellitare e interattiva, Inter-
net con linea Adsl. Per riunioni e confe-
renze, sono otto le sale disponibili, per un
totale di 1.200 posti. Per informazio-
ni:www. crowneplaza-caserta.com

| Hilton Garden Inn, affari
a portata di acroporto
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icenzo Pint,
chef 5 stelle lusso

[l prestigioso hotel cinque stelle lusso §
di Rapallo Excelsior Palace Hotel ha un §
nuovo chef executive, Vincenzo Pinto. Sici-
1ano, Pinto ha maturato diverse e signi-

icative esperienze, per esempio all’Excelsior §
di Napoli, allo Sheraton di Firenze e al |
Grand Hotel Timeo di Taormina. La

sua cucina esprime turro il suo amore
per le tradizioni enogastronomiche del |
Mediterraneo, pur mantenendo un occhio
di riguardo anche per le tradizioni culi-
narie degli altri popoli. Pinto presta inol- §
tre molta attenzione alle metodologie di |
preparazione dei piatti e alle pitt accuali §
tecniche di cottura. Una vera e propria
dedizione la sua, per una cucina che sa esal-
tare le cararreristiche dei singoli ingredienti §
nei colori, nei sapori e nei profumi.

T'Hotel, debutto sul Mice

Si chiama THotel il nuovo |

brand del gruppo alberghiero

=TT PR e [
== R
s 1 LI g l_,‘a._a.l_ e
AT . e LE4

www.ecostampa.it

| Ha aperto di recente i battenti I'Hilton Garden Inn Rome Air- ‘
! port, la 300esima destinazione del marchio del segmento |
| mid-market della Hilton.
Quello di Roma ¢ il secondo hotel Hilton Garden Inn ad apri-
re in Italia, dopo I'Hilton Garden Inn Florence Novoli, inau-
gurato lo scorso ottobre. L'hotel romano dispone di 282
camere, tutte con connessione veloce ad Internet, di una ‘
boardroom di 30 metri quadrati e di una sala meeting mul-

Turin Hotels International che | Sl i
ha da poco debuttato nel mon- S - b o
do dell’hétellerie a quattro stel- 8

le. Gli alberghi sono in particolar
modo dedicati al Mice e ai viag-
giatori d’affari, localizzati in

prossimita di tangenziali e sno-
di aurostradali dei grandi cen-

tifunzionale da 120 metri quadri con luce naturale. Sono  tri urbani, e caratterizzati da architetture moderne e atmosfere |

¥ offerti collegamenti da e per l'aeroporto internazionale Leo-
¢ nardo da Vinci di Fiumicino e un servizio navetta per il cen-

disinvolte e informali. Il nuovo brand apriri a partire dall’e-
state le prime due strutture a Lamezia Terme e Milano, men- |
tre nel 2008 sard la volra di Verona, Reggio Emilia, Padova,
Irieste e Vicenza. I'anno dopo THotel raggiungera Bolo- §
gna, Catania, Napoli e Roma. Dal 2010 al 2012 apriranno le §
strutture di Cagliari, Firenze, Mestre, Pisa, Ancona, Bari, La £
dSpezia, Palermo, Lecce, Pescara e Reggio Calabria. In rorale -
gli alberghi saranno 22 su rutro il territorio nazionale, paria §
un investimento di circa 330 milioni di euro.

Per informazioni: www.thotelgroup.it

tro di Roma. Per informazioni: www1.hilton.com |
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